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Selekcja zamiast eskalacji: prakseologiczne
ujecie slow mediéow

Selection instead of escalation: a praxeological account of slow media

Streszczenie

Artykut proponuje prakseologiczng interpretacje praktyk medialnych jako dziatari celowych, podejmowanych w warunkach
rzadkosci czasu i uwagi. Jego celem jest wyjasnienie, dlaczego czes¢ odbiorcéw wybiera slow media mimo wyzszych kosztow
czasowych i finansowych, a takze uporzadkowanie réznic w celach, ograniczeniach i kryteriach efektywnosci miedzy slow a fast
mediami. Zastosowano metode dedukcyjno-analityczna: na gruncie aksjomatu dziatania oraz pojec preferendji czasowej i kosztu
alternatywnego media przeanalizowano jako rynek ofert konkurujacych o uwage. Zakres badar obejmuje poréwnanie logiki
fast mediow (nowos¢, tempo, intensyfikacja bodZcow) z logika slow mediow (selekcja, uwaznos¢, jakos¢ doswiadczenia), gdzie
przyktady rynkowe (m.in. ptyty winylowe, fotografia analogowa) petnia funkcje ilustracyjna. Wyniki wskazuja, Ze wolniejsze
i drozsze rozwigzania moga by¢ racjonalnym srodkiem realizacji celu jakosciowego, podczas gdy fast media generuja trwatg presje
na eskalacje bodZcéw i wzrost kosztu alternatywnego alokacji uwagi. Wniosek: slow media — jako odpowiedz na heterogeniczne
preferencje — mogaq utrzymywac sie jako stabilna nisza rynkowa, bez potrzeby odwotywania sie do ocen normatywnych.
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Abstract

The article offers a praxeological interpretation of media practices as purposeful actions undertaken under scarcity of time and

attention. It aims to explain why some audiences choose slow media despite higher time and monetary costs, and to systematise

differences in ends, constraints and criteria of effectiveness between slow and fast media. The method is deductive and analyti-
cal: drawing on the action axiom and concepts of time preference and opportunity cost, it treats media as a market of offerings

competing for attention. The analysis compares the logic of fast media (novelty, speed and intensification of stimuli) with that of
slow media (selection, attentiveness and the quality of experience); market examples (including vinyl records and analogue pho-
tography) serve an illustrative role. The results indicate that a slower, more expensive option can be a rational means of achieving

a qualitative end, whereas fast media generate sustained pressure to escalate stimuli and raise the opportunity cost of allocating

attention. The conclusion is that slow media can persist as a stable market niche, without recourse to normative judgements, as
a response to heterogeneous preferences.
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1. Wstep

Stwierdzenie, ze wspolczesnie ludzkos¢ zyje szybciej niz w ubiegtych wiekach, byloby
truizmem, a przy tym stanowiskiem malo precyzyjnym, wymagajacym wyjasnienia.
Czas przeciez nagle nie przyspieszyl, a podstawowe czynnosci niezbedne cztowiekowi
do przezycia nie ulegly znacznej zmianie; wzrosta natomiast mnogos¢ sposobow,
na jakie mozemy je wykonywac. Pojecie szybko$ci nie moze odnosi¢ si¢ rowniez
do czasu pracy, gdyz ten $rednio - przynajmniej w krajach kregu kultury zachod-
niej — si¢ skrocit (Greenwood & Vandenbroucke, 2005), nawet przy uwzglednieniu
faktu, ze praca coraz cz¢sciej przenika do strefy prywatnej. Wykluczy¢ réwniez
nalezy rozumienie szybkosci jako ,predkosci samych wykonywanych czynnosci”.
Czlowiek posiada bowiem fizyczne i fizjologiczne limity, ktore stawiajg tu wyrazne
granice', a ewentualne réznice w tempie dzialania sg znacznie mniejsze niz skala
odczuwanej przez nas presji czasu. Jednak intuicyjnie wiekszos$¢ osob, zwlaszcza ze
starszych pokolen, bytaby zapewne w stanie okresli¢ XXI w. jako ,,szybszy” od XX w.
Kierunek, w ktérym nalezy spoglada¢ w poszukiwaniu odpowiedzi, nieoczekiwanie
podsuna¢ moze Stefan Zweig, opisujac okres swojej mtodosci*:

Sam juz obecnie nadziwi¢ si¢ nie moge obfitosci i ré6znorodnosci doznan, wttoczo-
nych przez nas w ramy jednego zycia [...] zwlaszcza gdy poréwnuje je z zyciem moich
przodkéw. [...] Ich zycie bylo bardzo jednostajne, niezmiennie takie samo od poczatku
do konca, bez wzlotéw i upadkow, bez wstrzaséw i niebezpieczenstw, zycie, w kto-
rym istnialy tylko drobne troski, a zachodzace zmiany byly ledwie dostrzegalne. [...]
W naszym Zyciu natomiast kazde wydarzenie nioslo ze sobg bezpowrotne zmiany
[...]”7 (Zweig, 2015, s. 9).

Stad tez mozna doj$¢ do wniosku, Ze omawiane zagadnienie odnosi si¢ raczej do
wysokiej amplitudy zmian, w ktdrej ,,zy¢ szybciej” jest rownoznaczne z ,,doswiadczac
wiecej w tym samym czasie”. Zatem ujmujac to twierdzenie w ramy definicyjne:
jesli ,,szybciej” oznacza ,wiecej bodzcédw i zmian w jednostce czasu”, to kluczowe
staja si¢ dwa zasoby - czas oraz uwaga. Dlatego potrzebny jest aparat opisujacy
alokacje rzadkich zasobéw w warunkach niepewnosci; w niniejszej pracy bedzie
to ujecie prakseologiczne. Z kolei przedmiotem badania - jako zjawiska bedacego
swoista odpowiedzig na zwigkszone tempo Zycia — bedzie fenomen slow mediow,
postawiony w kontrapunkcie do fast medidw.

Podjecie proby ekonomicznego oméwienia zjawiska, ktore na pierwszy rzut oka nie
jest zwigzane z ekonomig, moze wydawac si¢ naukowo watpliwe. Jezeli jednak czas
iuwaga sg zasobami rzadkimi (a czas w rzeczy samej stanowi jedyne fundamentalnie
nieodnawialne dobro na poziomie jednostki), to praktyki medialne mozna analizo-
wac jako rynek konkurujacych ofert, ktére zabiegaja o alokacje tych zasobow przez
konsumentéw. Celem artykulu, majacego charakter stricte teoretyczno-koncepcyijny,

! Mozna uznaé, ze limity te sa czgsciowo obchodzone za pomocg maszyn, ktorych ograniczenia
stoja na o wiele wyzszym poziomie niz ludzkie
2 W tym przypadku jest to konkretnie przetom XIX i XX w.
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nie jest empiryczne testowanie skali wystepowania slow mediéw ani psychologicz-
na rekonstrukcja wszystkich motywacji odbiorcéw, lecz logiczne uporzadkowanie
relacji miedzy celami dziatania, doborem $rodkéw oraz kryteriami oceny praktyk
medialnych. Analiza opiera si¢ przede wszystkim na zalozeniu, Zze w warunkach
nadmiaru informacji oraz ograniczonosci czasu i uwagi praktyki medialne moga
by¢ badane jako dzialania celowe, oceniane nie w oderwaniu od intencji podmiotu,
lecz przez pryzmat adekwatnosci srodkéw do przyjetych celow.

W dalszej czesci artykulu zostang przedstawione prakseologiczne podstawy
analizy dzialania oraz racjonalnosci wyboru. Nastepnie zdefiniowane zostang
pojecia slow i fast media oraz pokazane — na przyktadach rynkowych - dlaczego

»wolniej i drozej” moze by¢ racjonalnym $rodkiem do realizacji okreslonego celu.

2. Prakseologia

Opisanie w tym miejscu calego podejscia prakseologicznego byloby przedsigwzieciem
rownie daremnym, co niepotrzebnym. W najwigkszym uproszczeniu mozna
powiedzie¢, Ze obszarem zainteresowania tej dziedziny jest sam fakt, iz ,ludzie
robig rzeczy”. Prakseologia nie bada proceséw sktaniajacych jednostki do podjecia
okreslonego dzialania badz jego zaniechania, pozostawiajac t¢ kwesti¢ naukom
empirycznym, takim jak psychologia — jest zatem postrzegana jako teoria dziatania,
a nie decyzji (de Soto, 2010, s. 12). Nie oznacza to ignorowania proceséw decyzyjnych,
lecz rekonstruowanie logicznych wlasnosci dzialania. Stuzy ona do przeprowadzenia
»kompletnej, formalnej analizy ludzkiego dzialania we wszystkich jego aspektach”
(Rothbard, 2017, s. 249). Cala ta dziedzina opiera si¢ przy tym na jednym aksjomacie
»l...] dzialania (gr. praksis — dzialanie). Jego tres¢ wydaje si¢ na pozér trywialna —
moéwi on, ze ludzie dzialajg, tzn. swiadomie daza do realizacji wybranych przez
siebie celow” (Megger, 2021). Oczywiscie cele te wraz z uptywem czasu moga si¢
zmienia¢, gdyz czlowiek nie jest istotg niezmienng. Laczy sie to bezposrednio z hi-
erarchizowaniem warto$ci (ustalaniem priorytetéw), subiektywnym postrzeganiem
wartosci dobr i ustug oraz z preferencja czasowa.
W niniejszej pracy prakseologia rozumiana jest dwojako. Przede wszystkim
w ujeciu szkoty austriackiej — jako ogolna teoria dziatania celowego, wychodzaca
z aksjomatu ludzkiego dzialania. Z drugiej strony jako nauka o sprawnym dziataniu,
a wiec o takim doborze srodkéw, ktdry umozliwia skuteczna i mozliwie ekonomiczng
realizacje celu. Centralnego znaczenia nie ma tutaj maksymalizacja konkretnych
wskaznikow, lecz konsekwentna analiza doboru $rodkéw prowadzacych do skutecz-
nego zrealizowania obranego celu (Kiezun, 1997). Za rozwinigcie tej perspektywy
mozna uznac sprawnos$¢ organizacyjng oraz relacje miedzy celem, srodkami, nakta-
damii warunkami dzialania (Kotarbinski, 1955/2019). Tak rozumiana prakseologia
okazuje si¢ szczegolnie uzyteczna w analizie praktyk medialnych, pozwala bowiem
uchwyci¢ brak jednej, uniwersalnej miary efektywnosci, wedle ktorej nalezatoby
ocenia¢ zachowania odbiorcéw. To samo dzialanie moze by¢ malo ekonomiczne
z punktu widzenia liczby bodZcéw konsumowanych w jednostce czasu, a zarazem
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sprawne wzgledem celu jakosciowego, ktérego realizacja wymaga selektywnosci,
spowolnienia i wigkszego nakladu uwagi.

Nie przyjmuje si¢ zatem neoklasycznego zalozenia homo oeconomicus, rozumia-
nego jako czlowiek dziatajacy w sposéb racjonalny (Jurek & Rybacki, 2014), gdyz
niemozliwe okazuje si¢ dokonanie obiektywnej oceny czyichs zachowan z powodu
braku zewnetrznego kryterium weryfikacji celow i wartosci. Te z kolei muszg by¢
nakierowane na dokonanie jakiej$ zmiany (w przeciwnym wypadku nie zostatyby
podjete), ktdrej che¢ wprowadzenia wynika wprost z niezadowolenia ze stanu obec-
nego (hierarchia wartosci). Oczywiscie ex post mozna stwierdzi¢ jakos$ciowo, czy
dane dzialanie przyniosto jednostce zysk — rozumiany jako subiektywna poprawa
sytuacji — jednak analiza ta ograniczac si¢ bedzie do poréwnania stanu ,,przed” do
stanu ,,po”, bez mozliwosci zastosowania jakiejkolwiek jednostki miary.

W chwili podjecia dzialania jednostka podejmuje jednak decyzje ex ante, posia-
dajac niepelne informacje - czyli, méwiac inaczej, dzialajac w warunkach niepew-
nosci. Jednoczesnie kazdy wybor obarczony jest ciezarem kosztu alternatywnego,
wynikajacego z przedlozenia jednych celéw nad inne. Przekfada si¢ to na rezygnacje
z okreslonych korzysci na rzecz wybranej alternatywy. Struktura decyzyjna zalezy
natomiast od wspomnianej wcze$niej skali priorytetéw, ktdra z kolei stanowi po-
chodng preferencji czasowej. Im bardziej cztowiek jest sktonny odktada¢ konsumpcje
w czasie, tym jego preferencja czasowa jest nizsza.

W dalszej czeéci pracy praktyki medialne bedg traktowane jako dzialania ukie-
runkowane na cele, realizowane za pomocg okreslonych $rodkéw przy ograniczeniach
czasu i uwagi. Dodatkowo przedstawiona zostanie argumentacja umieszczajaca slow
media w perspektywie prakseologicznej, wraz z uzasadnieniem ich wystepowania
pomimo rezultatéw pozornie nieadekwatnych do wspolczesnych realiow.

3. Slow media i fast media

By skutecznie operowa¢ wspomnianymi pojeciami, nalezy w pierwszej kolejnosci
pozna¢ ich definicje. Zdawatloby sig¢, ze wyjasnienie obu nurtéw znajduje si¢ juz
w ich nazewnictwie - jedne sg ,,szybkie” podczas gdy drugie sa ,wolne” - jednak,
jak zostalo wskazane na poczatku, jest to ujecie malo precyzyjne. Jednoczesnie
zdefiniowanie jednego zjawiska pozwala pozna¢ ramy drugiego, przy zalozeniu,
ze stanowig one swoje naturalne przeciwienstwa. Zgodnie z tematyka artykulu
nacisk zostanie potozony w tym miejscu przede wszystkim na obszar optujacy za
powolng konsumpcja dobr. Jennifer Rauch twierdzi, ze

[...] okreslenie «,,slow»” stuzy jako skrét myslowy na okreélenie prowadzenia zrow-
nowazonego zycia, stawiania jakosci ponad iloé¢ oraz doceniania rzemieslniczych
umiejetnosci.”. (Rauch, 2015, s. 2).

3 Ttumaczenie wlasne, w oryginale: “[...] the term «slow» serves as shorthand for leading a bal-
anced life, pursuing quality over quantity, and valuing artisanal skills”.
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Spotka¢ sie rowniez mozna z traktowaniem terminu slow media jako calego
zbioru (ruchu) zawierajacego w sobie mniejsze podzbiory:

W odpowiedzi na to wylonilo sie zjawisko okres§lane mianem «,,Slow Media»”. Stanowi
ono element szerszego spoteczno-kulturowego ducha czasu, obejmujacego m.in. ruch
slow food, a takze slow art, slow writing, slow cinema oraz slow reading. Utrzymujemy,
ze te zjawiska pokrewne sa symptomatyczne dla tesknoty za obecnoscia i uwaznos$cia
w przepelnionym, usieciowionym $wiecie.™. (Keep & Berry, 2015, s. 2).

Naturalne wydaje si¢ utozsamianie ich z odpowiedzialnym oraz umiarkowanym
korzystaniem z medidw, a takze z nastawieniem na uwazna konsumpcje i jako$¢
zamiast ilosci.

»Wspiera ono réwniez ,,powolno$¢” w zakresie produkcji i konsumpcji mediéw, co
przesuwa praktyki uzytkowania w strone odejscia od sieci cyfrowych i technologii
[...]. Slow Media koncentruje si¢ na idei po§wigcania mediom czasu w sposob powolny
i refleksyjny.”. (Pie$, 2022, s. 172).

Przykladami takiegoz spowolnienia moze by¢ stuchanie muzyki z ptyt winylowych

zamiast korzystania z ustug streamingowych, robienie zdje¢ za pomocg aparatow
analogowych w miejsce telefondw komdrkowych czy ogladanie wielogodzinnych
materialéw wyczerpujacych jeden temat zamiast przegladania setek niezwigzanych
ze sobg rolek. Jednocze$nie w ramach niniejszych rozwazan nie zostanie dokonane
wartosciowanie w postaci okresélenia slow mediow jako ,,potrzebniejszych” czy
»lepszych” od fast mediow; jedyne kluczowe informacje ograniczaja si¢ do faktu,
ze one istniejg oraz jakie s ich cechy. Wszelkie dalsze oceny beda zatem formuto-
wane jedynie w kontekscie adekwatnosci srodkéw do obranych celéw. Oczywiscie
w literaturze slow media nie oznaczaja wylacznie wolniejszego tempa odbioru, lecz
o wiele szerszy zestaw praktyk i postaw zwigzanych z selektywno$cia, uwaznoscig
oraz jakoscig doswiadczenia. Jednym z wazniejszych punktéw konsolidacji tego
pojecia byl Slow Media Manifesto z 2010 r. (Kohler i in., 2010), natomiast krysta-
lizowanie si¢ samej idei nastepowalo juz wczesniej, w pierwszej dekadzie XXI w.
(Rauch, 2011). W polszczyznie przeklad tego terminu nie jest catkowicie neutralny.
Sformulowanie ,,wolne media” moze budzi¢ skojarzenia z wolnoscig polityczng lub
niezaleznoscia, dlatego oryginalny angielski termin zostanie zachowany jako pojecie
podstawowe, a polski odpowiednik bedzie traktowany wylacznie pomocniczo -
celem ograniczenia ryzyka nieporozumien terminologicznych.

* Tlumaczenie wlasne, w oryginale: ,,A phenomenon called «Slow Media» has arisen as a response.
It is part of a broader social zeitgeist including the slow food movement, slow art, slow writing,
slow cinema, and slow reading. We would argue that these kindred phenomena are symptomatic
of a longing for presence and mindfulness in a crowded networked world”.

> Ttlumaczenie wlasne, w oryginale: ,,It also supports a ‘slowness’ in media production and
consumption, which shifts usage away from digital networks and technology [...]. Slow Media is
concerned with the notion of spending time with the media in a slow and thoughtful manner”.
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Oczywiscie dla uchwycenia réznicy migdzy fast a slow mediami nie wystarcza
prosta opozycja miedzy szybkim a wolnym tempem pochlaniania czy odbioru tresci.
Wspolczesne srodowisko medialne funkcjonuje bowiem w warunkach, w ktérych to
nie informacja jest dobrem najrzadszym, lecz zdolno$¢ odbiorcy do selekcji i utrzy-
mania skupienia (Davenport & Beck, 2001; Mika, 2016). Oznacza to, Ze przewaga
okreslonych form medialnych zalezy nie jedynie od prezentowanych przez nie tresci,
ale réwniez od mechanizméw przyciagania oraz podtrzymywania uwagi konsumen-
ta. Fast media mozna zatem rozumie¢ jako praktyki zoptymalizowane pod katem
krotkich cykli zaangazowania, wysokiej czestotliwoséci kontaktu i niskiego kosztu
wejécia. Z kolei slow media sg bardziej selektywne, wymagaja wiekszego nakladu
uwagi i sg podporzadkowane innemu porzadkowi satysfakcji

Wartg odnotowania, cho¢ niestanowigcg osi rozwazan niniejszego artykutu,
jest perspektywa ekonomii behawioralnej. Pozycja fast mediéw w walce o uwage
odbiorcy moze by¢ wzmacniana poprzez heurystyki poznawcze oraz preferowanie
bodzcéw nowych, fatwych do przetworzenia, wyrazistych emocjonalnie i mniej
kosztownych (Kahneman, 2012). Oznacza to, ze cz¢$¢ medidéw jest projektowana®
w sposob majacy angazowac przede wszystkim przetwarzanie szybkie, intuicyjne
i skrotowe. Nie oznacza to oczywiscie, Ze slow media s3 w jakikolwiek obiektywny
sposob lepsze, uwypukla to jedynie, ze odnosza si¢ one do innego typu celu i spo-
sobu wykorzystywania uwagi.

W ramach niniejszego artykutu nie jest rowniez konieczne wykazywanie skali
zjawiska slow mediow. Ich istnienie oraz mozliwo$¢ wystapienia mozna wyprowa-
dzi¢ z omawianych ram teoretycznych. Sam fakt ich wystepowania pozostaje zatem
istotniejszy od powszechnosci tego fenomenu, ktérego zbadanie pozostawiono na
potrzeby innych prac.

Jesli uzna¢ slow media za trend wyrosty z fast mediéw (a te miewaja krétkie zy-
wota) i powstajacy na chwilowej fali nostalgii, powinny one znikna¢ réwnie szybko
i niespodziewanie, jak si¢ pojawily. Kryje si¢ w nich jednak mechanizm, wpisany
w samg ich definicje¢, ktory podwaza te intuicje. Mogly one powsta¢ zaréwno jako
moda, jak i odpowiedz na realne problemy spoteczne (np. przebodzcowanie). Cho¢
wyjasnienia te nie wykluczaja sie wzajemnie, celem niniejszej pracy nie jest rozstrzy-
ganie ich genezy. Jesli jednak przyjrze¢ sie sposobowi funkcjonowania slow mediow,
okaze sie, ze stoja w kontrze do logiki wspdtczesnych praktyk medialnych. Osoby
chcace porzucic szybkie tempo Zycia $wiadomie decyduja si¢ na rozwigzania mniej
intuicyjne z perspektywy optymalizacji czasowej — wolniejsze, bardziej selektywne
i wymagajace zwigkszonej uwagi. Zatem nawet jesli ich poczatkowym bodzcem
decyzyjnym byt chwilowy trend, to za sprawa swoistego przesigkania (internalizacji
praktyk) odbiorcy staja si¢ niejako odporni na wysoka amplitude zmian. Dzieje si¢
tak dzigki budowaniu nawykéw odpornych na presje nowosci oraz krotka zywotnosé
tresci. Co wazne, kwestig drugorzedng jest skala tego przesigkania. Na podstawie
samych systemdw omawianego zjawiska nie sposéb wydedukowac odsetka oséb,
ktorych dzialania pozostang z nimi zgodne. Mozna natomiast opierac si¢ na predykeji

¢ Osobng kwestig, wymagajaca oddzielnego ustalenia, pozostaje to, czy i od ktérego momentu
faktycznie mozna moéwic¢ o celowym projektowaniu, czy raczej o powstaniu samoczynnym.
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jakosciowej, spdjnej z wewnetrznymi zalozeniami trendu. Wynika z tego, ze da si¢
opisac logike jego dzialania i przewidzie¢ kierunek efektow, ale na tej podstawie nie
mozna okresli¢, jaka cze$¢ spoleczenstwa przyjmie i utrzyma zgodnie te praktyki.
Jesli zatem zalozy si¢ nawet, zZe slow media powstaly z chwilowego trendu, to przez
swoja specyfike odchodza one od poczatkowych korzeni, stajac sie bytem osobnym
i potencjalnie trwalszym od fast medidw.

W tym miejscu mozna dokonaé swoistej analizy logicznej fast mediow. Jesli -
na mocy przyjetej tu definicji stanowiacej odwrotnos$¢ slow mediéw - posiadaja
one ceche X, ktora systemowo wytwarza skutek Y, przy jednoczesnym roszczeniu
sobie celu Z, gdzie:

o X - ciagla nowos¢, przyspieszenie, konkurencja o uwage;

o Y - szybka dezaktualizacja wcze$niejszych tresci (poniewaz to, co nowe, musi

zastapic to, co stare);

o Z - stala relacja z odbiorca, rozumiana jako utrzymanie jego uwagi;

To nalezy uznac¢ je jako wytwarzajace strukturalne napigcie. Mechanizm ten
samoistnie prowadzi do coraz wigkszej presji na przyspieszenie, z pominieciem
czynnika limitu efektéw koncowych. W pewnym momencie skutek Y moze do-
prowadzi¢ do inflacji bodZcowej, gdyz kolejne przyrosty nowosci — zgodnie z te-
orig uzyteczno$ci marginalnej (Rothbard, 2017, s. 40-49) - beda coraz mniej
stymulujgce. Wraz ze wzrostem nasycenia kolejne jednostki podobnych débr moga
by¢ plasowane nizej w hierarchii warto$ci, co zmieni gotowo$¢ do alokacji uwa-
gi. Odbiorca bedzie sklonny poswiecaé coraz mniej uwagi kolejnym bodzcom
o poréwnywalnym charakterze (przy rosnagcym nasyceniu i statej dostepnosci no-
wosci). Aby wiec uzyskaé podobny poziom zaangazowania, system bedzie musiat
eskalowa¢ $rodki. W konsekwencji cecha X przestanie efektywnie funkcjonowac,
uniemozliwiajac osiggniecie celu Z. System, ktéry musi eskalowac bodzce, zeby
utrzymac cel Z, podwaza wlasne uzasadnienie w dtuzszym horyzoncie czasowym.
Skoro zatem kazdy ,,[...] funkcjonujacy system, o ile ma by¢ uznany za racjonalnie
uzasadniony, nie moze by¢ wewnetrznie sprzeczny |[...]”, a przy tym ,,[...] co$, co
jest wewnetrznie spdjne, nie moze prowadzi¢ do autodestrukcji” (Megger, 2021,
s. 15), slow media mozna uzna¢ za uktad posiadajacy naturalne mechanizmy sa-
mozachowania. Nie musi to oznacza¢ autodestrukeji fast mediéw, a np. utrzymy-
wanie si¢ ich w stanie strukturalnie napietym i kosztownym z perspektywy kosztu
alternatywnego.

4. Efektywnosc a cel

Gdyby dokona¢ analizy slow mediéw z perspektywy optymalizacji efektéw na
jednostke czasu, mogloby si¢ okaza¢, ze s3 one skrajnie nieoplacalne. W rozumieniu
prakseologicznym nie istnieje jednak zadna uniwersalna miara efektywnosci, ktdra
mozna by przyktada¢ do wszystkich dzialan, niezaleznie od ich celu. Nalezy rozréznic
skutecznos¢, ekonomiczno$¢ oraz sprawnos¢ dziatania. Skutecznos¢ odnosi si¢ do
osiggniecia zamierzonego celu, ekonomicznos¢ okresla relacje wyniku do naktadu
wykorzystanych srodkéw, podczas gdy sprawnos¢ obejmuje adekwatnos¢ catego
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procesu do zaistnialych warunkéw’ (Kotarbinski, 1955/2019). Jesli zatem celem
odbiorcy nie jest maksymalizacja liczby bodzcéw, lecz jakosciowe doswiadczenie
obcowania z medium, to dzialanie wolniejsze i bardziej kosztowne w sensie czasowym
nie musi by¢ mniej sprawne; moze po prostu by¢ podporzadkowane innemu uktadowi
wartoéci i odmiennej strukturze celu. Najprostszym przykladem obrazujacym te
tendencje jest fotografia analogowa. Aby zrobi¢ zdjecie, konsument musi m.in.:

1) zaopatrzy¢ sie w klisze fotograficzna;

2) zamontowac ja wewnatrz aparatu;

3) przed wykonaniem zdjecia zdja¢ ostony z obiektywu i wizjera;

4) recznie ustawic czas naswietlania, przystone oraz ostro$¢;

5) wyjac klisze z aparatu;

6) zanie$¢ ja do fotografa w celu wywotania badz zrobi¢ to samodzielnie przy

uzyciu specjalistycznego sprzetu.

Proces ten nie uwzglednia w dodatku faktu, ze klisza charakteryzuje sie znacznie
ograniczong liczba kadréw, a sam aparat wraz z obiektywem to sprzet o sporych
gabarytach, dedykowany wylacznie jednemu zadaniu. Oznacza to bardzo wysoki
koszt jednostkowy kazdego zdjecia — zaréwno w ujeciu finansowym, jak i cza-
sowym. Stoi to w opozycji do fotografowania przy uzyciu smartfonu, czyli urza-
dzenia nie tylko wielofunkcyjnego, ale i kieszonkowego. W przypadku telefonéw
koszt jednostkowy pojedynczej fotografii jest znikomy, a liczba uje¢ mozliwych
do uchwycenia w danym czasie — niemal nieograniczona. Pomijajac przy tym za-
stosowania specjalistyczne, trudno jednoznacznie oceni¢ fotografie cyfrowa jako
zapewniajacg konncowemu odbiorcy gorsza jako$¢ od analogowej. Postugujac sie
zargonem marketingowym, mozna wrecz powiedzie¢, ze robigc zdjecia telefonem,
konsument otrzymuje ,,wiecej za mniej”.

Podobnie funkcjonuje rynek plyt winylowych oraz CD, jesli poréwna¢ go do
streamingu. Fizyczny no$nik miesci ograniczong liczbe utworéw, zazwyczaj jedne-
go wykonawcy i/lub o zbliZonej tematyce, a takze wymaga dedykowanego sprzetu
(np. gramofonu czy odtwarzacza i glo$nikéw), zajmujac przy tym miejsce w ogra-
niczonej ze swej natury przestrzeni mieszkalnej. Tych ograniczen pozbawione s3
uslugi streamingowe, ktére z poziomu chociazby telefonu zapewniaja dostep do
niemal nieograniczonej bazy utworéw oraz artystéw, dostepnych przy minimalnym
wysitku konsumenta. Po raz kolejny uzytkownik koncowy otrzymuje wigcej dobra
na jednostke czasu - ktora, zgodnie z wcze$niejszymi zalozeniami, jest jedynym
realnie nieodnawialnym dobrem. Nie oznacza to, ze korzystanie ze streamingu
wyklucza refleksyjny odbiér muzyki ani ze kontakt z no$nikiem fizycznym musi
by¢ z definicji bardziej poglebiony; oba formaty moga stuzy¢ zaréwno odbioro-
wi powierzchownemu, jak i uwaznemu. Réznica objawia si¢ raczej na poziomie

7 Najprosciej byloby wytlumaczy¢ to za pomoca eksperymentu myslowego. Gdyby hipotetyczny
Jan Kowalski postanowil zabi¢ znajdujacego sie w jego domu pajaka, strzelajac do niego z czolgu,
z cala pewnoscia osiagnalby swoj cel. Z perspektywy prakseologicznej dokonatby on aktu dzialania,
ktéry w jego hierarchii wartoéci znajdowal si¢ najwyzej, dobierajac do tego $rodki uznane przez
siebie za stuszne. Mozliwe nawet, ze ex post Kowalski w swoim subiektywnym odczuciu uznatby, iz
osiagnal korzy$¢. Gdyby jednak zastosowac zewnetrzne kryteria ekonomicznosci oraz adekwatnosci,
rezultat oceny bylby zgota inny.
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odmiennych cech technicznych oraz uzytkowych, ktére sprzyjaja realizacji od-
miennych celéw konsumpcyjnych.

Logiczne moze zdawac si¢ zatem stwierdzenie, ze fast media wpisuja si¢ w defi-
nicje utylitaryzmu czynoéw, zgodnie z ktérg ,,czyn jest stuszny wtedy i tylko wtedy,
gdy skutkuje co najmniej tak duzym ogélnym dobrostanem jak kazdy inny czyn,
ktdéry sprawca mogl byl podja¢™ (Eggleston, 2020, s. 1). Jest to jednak jedynie po-
zorne podobienistwo, wynikajace z utozsamienia ,,dobrostanu” z ,,produktywnos-
cig konsumpgcji bodzcéw”. Rozumowanie to byloby poprawne tylko wtedy, gdyby
za dobrostan przyjac efekt koncowy w postaci wiekszej ilosci dobra o niegorszej
jakosci na jednostke czasu. Pierwszy problem pojawia si¢ juz w samym zalozeniu
»hiegorszej jakosci”, gdyz wymaga ono istnienia uniwersalnej i obiektywnej miary
poréwnawczej dla dobr w istocie niejednorodnych.

Bytoby to swoiste pomylenie nieba z gwiazdami odbitymi nocg na powierzchni
stawu (Sapkowski, 2011, s. 230) czy tez patrzenie jedynie na to, co wida¢, a nie
na to, czego nie widac (Bastiat, 2005). Chociaz powyzsza logika moze zdawac si¢
intuicyjna, ignoruje ona w swojej istocie subiektywnos¢ przypisywanych wartosci.
Akcenty zostajg tu przesuniete, gdyz uzytkownik slow mediéw moze nie chcie¢
wiecej ilodci tresci, nawet powszechnie uznawanych za lepsze - lecz $wiadomie
preferowa¢ i wybiera¢ ich mniejszg liczbe. W takim przypadku jego dziatan nie
mozna uzna¢ za nieracjonalne z powodu wyboru mniej optymalnej pod wzgledem
kosztéw (w ujeciu czasowym i finansowym) $ciezki. W ujeciu prakseologicznym
konsument slow mediéw jako cel dzialania wybiera samo obcowanie z dobrami
w okreslony sposob; jego dazenie ma charakter stricte jakosciowy, a nie ilosciowy.
Pozbawione sensu jest ocenianie dzialania miarg, ktéra nie odpowiada intencji
podmiotu dzialajacego.

W ramach takiego rozumowania sam proces wykonywania danych czynnosci staje
sie punktem docelowym, a wszystkie dziatania wraz z doborem $rodkéw majacych
zapewnic jego osiggniecie zostaja zhierarchizowane w tym konkretnie kierunku.
Nie oznacza to oczywiscie nieistotnosci rezultatu koncowego w postaci chociazby
wspomnianych wczeéniej kadréw. Uzytkownik zwyczajnie, w sposob zaplanowany,
zamierza uzyskac je za sprawa dziatan dluzszych oraz bardziej kosztowych, ceniac
dobro finalne subiektywnie wyzej niz jego fastmediowa alternatywe. Gdyby za
zysk uzna¢ liczbe i dostepnos¢ bodzcow oraz szybkos¢ ich pozyskania, slow media
okazalyby sie slabszg alternatywa dla nurtu, z ktérego wyrosly. Jesli jednak efekt
koncowy rozumie¢ jako jako$¢ przezycia, koncentracje i satysfakcje z procesu, to
rachunek ulega odwrdceniu. Nie oznacza to, ze ktorakolwiek z opciji jest lepsza lub
gorsza, a jedynie, Ze stuza zaspokojeniu zupelnie innych potrzeb. W nawiagzaniu do
wczesniejszych fragmentéw pracy mozna zauwazy¢, ze w schemacie dzialania slow
mediéw tkwi mechanizm obnizania presji eskalacyjnej, wynikajacy z odmiennosci
obranego celu wzgledem fast mediéw. Stanowi to rowniez konsekwencje wyraznie
nizszej preferencji czasowej wérdd uczestnikow rynku preferujacych spokojniejsza

® Ttumaczenie wlasne, w oryginale: ,,an act is right if and only if it results in at least as much overall
well-being as any act the agent could have performed”.
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konsumpcje débr. Pozostaje to zgodne z ujeciem prakseologicznym, zakladajacym
celowo$¢ kazdego ludzkiego dzialania.

Tabela 1.

Zestawienie porownawcze fast mediéw i slow mediéw.

Kryterium

Fast media

Slow media

Dominujacy cel dziatania

Relacja z czasem i uwaga
Preferencja czasowa
Prdg wejscia

Dynamika bodzcéw
Efekt dtugookresowy
Kryterium efektywnosci

Status normatywny

maksymalizacja liczby bodZcow i tempa
konsumpgji

intensywna eksploatacja rzadkich zasobéw
wysoka

niski

ciagta nowosc i eskalacja bodzcow
strukturalne napiecie i inflacja bodZcowa
ilos¢ tresci na jednostke czasu

odpowiedz rynkowa na preferencje
ilosciowe

jakosciowe doswiadczenie i sposob
obcowania z mediami

selektywna, uwazna alokacja zasobow
niska

wysoki

spowolnienie i ograniczenie bodzcow
mechanizmy stabilizacji i samozachowania
jakos¢ przezycia i proces konsumpcji

odpowiedz rynkowa na preferencje
jakosciowe

Zrédto: opracowanie wiasne.

5. Rynek jako proces

Przyjmujac perspektywe prakseologiczng, ograniczenie sie do samej obserwacji faktu,
ze czg$¢ uczestnikow rynku wybiera wolniejsze, a przy tym bardziej wymagajace
formy przekazu, nie moze zosta¢ uznane za dostatecznie wyczerpujace. Rozpoczynajac
od sytuacji, w ktdrej okresleni odbiorcy preferuja slow media, nalezy przej$¢ do
wyjasnienia, dlaczego formaty te realnie istnieja i utrzymuja sie w ekosystemie
medialnym. Wymaga to zbudowania pomostu laczacego preferencje jednostek
z trwalg praktyka produkcji oraz dystrybucji tresci. Funkcje t¢ moze spelni¢
proces rynkowy, rozumiany jako mechanizm koordynacji dziatan wielu, czesto
niezaleznych podmiotéw, w ktérym kluczows role odgrywa przedsigbiorczos¢
odkrywcza.

Wiedza o tym, czego chcg konsumenci oraz za co sg gotowi zaplaci¢, nie jest
nigdy dana ex ante. Jest ona rozproszona, czgstkowa i czesto ukryta w praktyce Zycia
codziennego oraz w jego najprzyziemniejszych rutynach czy nawykach. Nie mozna
powiedzie¢, by rynek po prostu odzwierciedlal t¢ wiedze w sposob bezposredni;
pozwala on raczej na jej ujawnienie poprzez proby, bledy, korekty i eliminowanie
nietrafionych rozwigzan. Kluczowa okazuje si¢ tu predyspozycja do zauwazania
niespdjnosci w koordynacji, objawiajacych sie w niezaspokojonych potrzebach kon-
sumentow badz niedoszacowaniu wartosci wytworzonej. W mediach niespdjnosci
te moga dotyczy¢ nie tyle samej informacji, ile gospodarowania rzadkim zasobem,
jakim s3 uwaga i czas odbiorcy. W tym sensie slow media mozna rozumie¢ jako
jedna z form réznicowania oferty w odpowiedzi na heterogeniczne preferencje
odbiorcéw, a nie jako zjawisko stojace poza logika rynku.
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W $rodowisku zdominowanym przez mechanizmy fast mediéw moze pojawic¢
sie napiecie w postaci rosngcego kosztu selekcji ponoszonego przez odbiorce. Ten
z kolei, jesli dazy do okreslonego celu, np. w postaci ograniczenia przeladowania
informacyjnego czy zapewnienia sobie spokojniejszej refleksji, moze uzna¢ domi-
nujacy oferte rynkowa za nieefektywna. Oznacza to, ze przy tym samym nakladzie
czasu i uwagi osigga on rezultat gorszy od oczekiwanego, przez co koszt alternatywny
dalszej konsumpcji tresci rosnie. Otwiera to przestrzen dla tworczej przedsigbior-
czo$ci w postaci zaproponowania rozwigzania lepiej dopasowanego do preferencji
danej grupy. Okazja dla przedsiebiorcy w obszarze slow mediéw nie ogranicza si¢
zatem do samego stworzenia tresci dtuzszej lub bardziej dopracowanej. Polega ona
na odkryciu, ze istnieje segment odbiorcow, dla ktérych wartoscig jest chociazby
redukcja kosztow poznawczych czy komfort rytuatu konsumpcji. Odnaleziony zo-
staje wowczas nie tylko obszar dzialania, ale i konfiguracja jego optymalnych cech.

Kluczowy okazuje sie rynkowy mechanizm selekgji. Jesli slow media lepiej stuza
realizacji celow okreslonej grupy konsumentéw, powinno to znalez¢ odzwiercied-
lenie w ich preferencjach ujawnionych. Niezaleznie od formy, jaka one przybiora -
regularnosci konsumpcji, polecen czy gotowosci do finansowania — logika procesu
pozostaje niezmienna. Rozwigzania nieoptymalne, nietrafiajace w cele odbiorcow,
tracg zainteresowanie, a w konsekwencji réwniez finansowanie, co z kolei wymu-
sza ich znikniecie badz korekte. Rozwigzania trafne zyskuja natomiast zasoby na
dalszg produkcje oraz rozwéj. W tym kontekscie slow media mozna rozumiec¢ jako
rezultat przedsiebiorczego odkrycia niszy w warunkach rzadkosci uwagi. Jezeli fast
media posiadajg wewnetrzny mechanizm optymalizacji pod katem szybkiej reakeji
i maksymalizacji ekspozycji, to slow media mozna uzna¢ za optymalizujace si¢ pod
katem jakosci doswiadczenia odbioru i wyniku poznawczego w dluzszym hory-
zoncie czasowym. Nie jest to sprzeczno$¢ z rynkiem, lecz réznicowanie produktu
w odpowiedzi na heterogeniczne preferencje i koszty alternatywne. Wysoki koszt
produkcji tresci wolniejszej moze zosta¢ skompensowany przez wyzsza wartos¢
jednostkowa dla odbiorcy. Przesuwa to rachunek ekonomiczny, gdyz mniejsza ilos¢
tre$ci moze generowac wieksza stabilnos¢ przychodow, o ile produkt jest lepiej
dopasowany do celéw okreslonego segmentu.

Interesujacym przypadkiem jest wspomniana wczesniej fotografia analogowa,
ktéra po zdominowaniu rynku przez sprzet cyfrowy, uformowac sie musiala w duzej
mierze na bazie rynku wtdérnego. Gdyby przesledzi¢ ten proces, mozna zauwazy¢
liczne zaleznosci i swoiste rozlewanie si¢ mozliwosci przedsigbiorczych. Wzrost za-
interesowania aparatami analogowymi przy ich stalej podazy skutkuje rozwijaniem
sie firm specjalizujacych si¢ w dostarczaniu tego typu sprzetu badz rozszerzeniem
dziatalnosci juz istniejacych przedsiebiorstw. Coraz wigksza specjalizacja z kolei
wysyla jasny sygnat do producentéw klisz oraz akcesoriow, sklaniajac ich do zwigk-
szenia (lub przynajmniej niewygaszania) produkcji. Z czasem - zaleznie od skali
zainteresowania, ktdéra na potrzeby analizy teoretycznej jest pomijana — moze to
zaowocowa¢ ponownym uruchomieniem produkcji samych aparatow.

Chociaz praca ta powstata jako twor czysto teoretyczny, celem lepszego zobra-
zowania przedstawionego wywodu warto przytoczy¢ konkretne przyklady rynko-
we. Co wazne, nie majg one stuzy¢ za empiryczny dowdd zawartych tu tez - do
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dowolnie postawionej tezy ekonomicznej mozna bowiem dobra¢ dane pozornie ja
popierajace — a jedynie jako wskazanie, ze opisywane procesy nie tyle moga wystapic,
co juz wystepuja. Ponizsze zestawienie ma wiec charakter wylacznie ilustracyjny,
pokazuje, ze rozwazana tu logika nie pozostaje czysto abstrakcyjna i znajduje od-
zwierciedlenie w obserwowalnych decyzjach rynkowych. Jak wskazano wcze$niej,
ich skala z perspektywy prakseologicznej jest drugorzedna, a wszelkie predykcje
mogga by¢ czynione jedynie w kategoriach jakosciowych, a nie ilosciowych. Spéjrzmy
chociazby na rynek plyt winylowych w samych Stanach Zjednoczonych: wzrdst
z okolo miliona egzemplarzy w 2008 r. (wynik ten utrzymywal si¢ na zblizonym
poziomie rokrocznie od potowy lat 90.) do 6 milionéw w 2013 r. (Rauch, 2015, s. 8),
by w 2024 r. osiggna¢ rekordowe 44 miliony (Bass, 2025). Z kolei zainteresowanie
fotografig analogowa wymusilo na firmie Kodak modernizacje fabryki w Rochester
w celu zwigkszenia zdolnosci produkecyjnych i nadazenia za rosnacym popytem;
koncern wprowadzit réwniez do oferty nowe pozycje kolorowych klisz (Liszew-
ski, 2024; O’Brien, 2025). Ponadto w kategorii aparatéw kompaktowych Canon
po 10 latach zdecydowal si¢ na reedycje PowerShot Elph 360 HS (Di Benedetto,
2025), a Fujifilm nawet po zwiekszeniu produkcji modelu X100VI nie bylo w stanie
zrealizowac wszystkich zamdwien (Schneider, 2025). Zainteresowanie tego typu
sprzetem (zaréwno z lat minionych, jak i nawigzujacym do nich konstrukcja) stale
ro$nie (Harris, 2024) i wpisuje si¢ w filozofie slow mediéw. Przyktady te dowodza,
ze rynkowa selekcja i przedsigbiorcze dostosowania nie sg jedynie konstrukcja
analityczng, lecz manifestujg sie¢ w obserwowalnych decyzjach produkcyjnych,
dystrybucyjnych i inwestycyjnych.

Szerszy kontekst kulturowy tego procesu dobrze uchwycili rowniez eseisci anali-
zujacy przemiany wspolczesnej kultury i praktyk lekturowych. Nicholas Carr wigzal
$rodowisko sieciowe z przeksztalceniem nawykow uwagi, lektury i koncentracji,
wskazujac na rosnacg fragmentaryzacje kontaktu z trescig (Carr, 2010). Podobne
refleksje mozna odnalez¢ w tekstach Umberta Eco, ktory to pisal o przemianach
obiegu kultury (Eco, 2014) oraz u Mario Vargasa Llosy, opisujacego wspolczesng
kulture przez pryzmat logiki spektaklu (Vargas Llosa, 2013). Odwotania te nie
stanowia podstawy zasadniczej argumentacji prakseologicznej, lecz wzmacniaja
interpretacje, zgodnie z ktora slow media mozna rozumie¢ takze jako odpowiedz na
skrotowos¢, rozproszenie i przyspieszenie wspotczesnego uczestnictwa w kulturze.

6. Podsumowanie

Na podstawie wcze$niejszych rozwazan mozna dojs¢ do wniosku, ze slow media
nie sg nieefektywne - sa one efektywne wzgledem innego celu niz ten domyslnie
przyjmowany w $wiecie wysokiej amplitudy zmian. Pozorna nieoptymalnos¢ pro-
cesu bywa tu celowo wbudowanym $rodkiem, a niekiedy nawet elementem samego
celu. Mechanizmy slow mediéw nie opierajg si¢ na rosnacym koszcie pozyskania
dodatkowej satysfakcji za sprawg eskalowania bodzcdéw, lecz na spowolnieniu
i zatopieniu si¢ w dziataniu. W tym kontekscie na potrzeby niniejszego artykutu
dane statystyczno-empiryczne nie sg konieczne do wykazania logicznej spojnosci
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i sensownosci badanego procesu. Jako zjawisko wewnetrznie spdjne i zgodne z ra-
mami prakseologicznymi moze ono zaistnie¢ w ré6znorodnych formach, gdy tylko
pojawia sie warunki instytucjonalne i technologiczne umozliwiajace dokonanie
wyboru. Dalsze prognozy nie sg juz jednak przedmiotem badan prakseologii, ktora
nie uzurpuje sobie prawa do przewidywania przysztosci.

Faktem jest, ze tak dlugo, jak ludzie beda dziata¢ w warunkach instytucjo-
nalnej swobody wyboru, tak dlugo beda znajdowac si¢ jednostki przyjmujace
za cel rozwigzania pozornie nieoptymalne. Zatem - wbrew btednym wnioskom
niektdrych autoréw, jakoby slow media miaty by¢ remedium na problemy systemu
kapitalistycznego (Barranquero, 2013) — stanowig one w rzeczywistosci rynkowa
odpowiedz na zapotrzebowanie uczestnikow. Cho¢ stwierdzenie to moze brzmiec
jak wartosciowanie, jest ono w istocie jedynie wskazaniem warto$ciowania doko-
nywanego przez inne osoby. Jesli przyja¢ swobode dzialania jednostek w doborze
celow (w tym kontekscie: slow oraz fast media), to wspomniana krytyka stanowi
w rzeczywistoéci opinie badaczy na temat kierunku obranego przez rynek, wyni-
kajaca wprost z ich subiektywnej hierarchii wartosci. Czym innym jest bowiem
wskazywanie konsekwencji danych dziatan, a czym innym przypisywanie im roli
rozwigzania domniemanych problemdéw systemu, ktorego same sg efektem. Wspot-
czesny rynek medialny nie posiada (pomijany jest w tym miejscu wplyw regulacji
prawnych na poszczegdlne galezie gospodarki) zadnego naczelnego komisarza
wskazujacego w ktérym kierunku powinny zmierza¢ preferencje konsumentdw.
Fast media s3 wynikiem indywidualnych decyzji oraz doboru $rodkéw i celow
kazdego ich uczestnika w takim samym stopniu jak slow media. Krytyka oparta
na wartosciowaniu jest zatem wymierzana nie tyle w potencjalne konsekwencje
ludzkich dzialan w celu ich lepszego zobrazowania, ile w same hierarchie wartosci
konsumentéw, ukryte erystycznie pod mglistym pojeciem systemu kapitalistyczne-
go. Jak zostalo przy tym wykazane, same slow media nie stanowig niezrozumiatej
anomalii rynkowej, wynikajacej z braku racjonalnosci konsumentow, lecz sg $wiet-
nym przykladem obrazujacym aksjomat ludzkiego dziatania i wynikajacg z niego
subiektywnos¢ wartosci. Mozna przypuszczaé, ze w hipotetycznym $rodowisku
o niskiej amplitudzie zmian to fast media moglyby zostac¢ opisane jako praktyki
odstajace od dominujacego rytmu zycia, jednak rozstrzygnigcie tej kwestii wyma-
galoby odrebnych analiz. Nie mozna zatem wykluczy¢, ze relacja migdzy slow i fast
mediami ma charakter cykliczny, a kolejne fazy przyspieszenia i spowolnienia beda
wspotwystepowac jako odpowiedzi na zmieniajgce sie¢ warunki technologiczne i kul-
turowe. Jezeli praktyki przyspieszone generuja w pewnym momencie przecigzenie
informacyjne, wzrost kosztéw selekcji oraz spadek satysfakcji z nadmiaru bodzcéw,
moga one uruchamia¢ popyt na formy bardziej selektywne i wolniejsze. Te z kolei,
po upowszechnieniu lub technologicznej transformacji, moga stac si¢ podstawa ko-
lejnej fali przyspieszenia. Relacja miedzy przyspieszeniem i spowolnieniem praktyk
medialnych bedzie zapewne powraca¢ w nowych konfiguracjach, jednak wszelkie
proby definitywnego rozstrzygania o odleglej przyszlosci obu nurtéw musza by¢
czynione z duzg ostroznoscia.
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